
          
 
          
 

QUALITÀ ACCESSIBILE A TUTTI: 
 

GRUPPO SELEX TORNA IN TV E PRESENTA QUALITÀ DIFESA 
 

On air il sequel della campagna nazionale “Spesa Difesa”. Al fianco dei 
consumatori una nuova Super Eroina: Qualità Difesa. Uno spot che è testimonianza 
concreta dell’impegno del player della Distribuzione Moderna Italiana a garantire 

qualità e sostenibilità dei suoi prodotti a marchio.  
 
Milano, Ottobre 2023- Gruppo Selex torna in tv con il sequel della sua celebre campagna Spesa 
Difesa. La saga di spot, che ha visto il suo primo episodio nel 2022, è testimonianza dell’impegno 
di Gruppo Selex a difesa del potere d’acquisto delle famiglie italiane, a cui contribuisce con la 
grande attenzione che pone nel garantire la massima eccellenza dei propri prodotti a marchio 
SELEX, in termini di qualità, convenienza, sostenibilità e provenienza territoriale.  

 
 

Con questi obiettivi, il player leader della Distribuzione Moderna chiama quindi ora in azione una 
nuova supereroina, Qualità Difesa. 
 
La nuova paladina contemporanea, simbolo della qualità accessibile a tutti dei prodotti a marchio 
SELEX, scende in campo per sbaragliare il suo rivale, Cattivo Gusto, che vorrebbe ingrigire le 
tavole degli italiani con i suoi prodotti scadenti. Ma nulla può contro i poteri di Qualità Difesa, che 
entra in azione presentando i prodotti SELEX buoni e sostenibili grazie alla filiera controllata e 
all’accurata scelta dei produttori partner del Gruppo: 
 
“Nel rapporto tra qualità e prezzo che caratterizza i prodotti a marchio Selex, la filosofia del Gruppo 
Selex è sempre stata orientata a dare rilevanza prioritaria al denominatore della qualità - dichiara 
Maniele Tasca, Direttore Generale del Gruppo SELEX – soprattutto se pensiamo alle linee 
specialistiche e premium, ma non solo, e ancora di più in questa fase di mercato dove i prodotti a 
marchio sono chiamati a svolgere un ruolo importantissimo di difesa del potere d’acquisto e le 
Imprese Socie sono impegnate a contenerne i prezzi. Lo facciamo, ma senza derogare mai alla 
qualità” 
 



          
 
 
Il nuovo spot va ad affiancarsi nella programmazione a quello già esistente legato a Spesa Difesa, 
il Supereroe che dal 2022 compare sugli schermi a difesa del potere d’acquisto dei Clienti, a 
dimostrazione di quanta attenzione e centralità strategica abbia la Marca del Distributore SELEX 
all’interno del Gruppo.  
 
“Il nostro obiettivo di comunicazione con la campagna Spesa Difesa prima, e Qualità Difesa ora, è 
rafforzare il posizionamento di Gruppo Selex come “difensore” del potere d’acquisto dei 
consumatori italiani senza cedere ad alcun compromesso per quanto concerne gli standard di 
qualità dei nostri prodotti a marchio” spiega Massimo Baggi, Direttore Marketing Gruppo 
SELEX “Abbiamo scelto una chiave di rappresentazione che utilizza la figura dei supereroi come 
simbolo del nostro impegno costante nell’affiancare alla lotta al caro vita, la credibilità qualitativa 
delle scelte che ogni giorno facciamo per quanto concerne i prodotti che portano il nome del 
nostro gruppo”. 
 
Alla realizzazione del nuovo spot è stata confermata l’agenzia di comunicazione Different e dal 
punto di vista creativo si è mantenuto il tone of voice dai tratti fumettistici in stile Marvel dei 
precedenti “episodi” della campagna.  
Il sequel si alternerà con lo spot attualmente in programmazione di Spesa Difesa, seguendo una 
pianificazione multi-channel che coinvolge le principali emittenti tv oltre a un’importante 
presenza anche sui canali digital.  
 
QUI il nuovo spot Qualità Difesa.  
 
 
 
 
 
SELEX Gruppo Commerciale  
Nato nel 1964 come Unione Volontaria A&O, Selex è il secondo Gruppo della distribuzione moderna 
italiana con una quota di mercato del 14,8% (Iper + Super + Superettes + Discount). Costituito da 18 
Imprese Associate, ha una rete commerciale formata da circa 3.300 punti di vendita con un’elevata pluralità 
di formati, dai superstore ai discount. Le insegne più note che fanno capo al Gruppo sono “Famila”, “A&O” 
e “C+C”, cui si affiancano brand regionali spesso leader sul territorio. L’organico è di oltre 41.000 addetti.  
Selex Gruppo Commerciale fa parte della centrale d’acquisto ESD Italia, a sua volta partner della centrale 
EMD, leader in Europa. 
www.selexgc.it  
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